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Klíčová oblast 2:
Podnikání, zaměstnanost, služby

SWOT analýza oblasti Podnikání, zaměstnanost, služby
	Silné stránky oblasti (S)
	Slabé stránky oblasti (W)

	· Živé centrum (přístupné centrum)
	· Nízká podpora ze strany města (marketingová, databáze podnikatelů na webu apod.)

	· Spádová oblast
	· Malá nabídka služeb a obchodů pro seniory, domácnosti, rodiny s dětmi ad.

	· Vyvážená nabídka malých a velkých obchodů - dvě přirozená obchodní centra (centrum města a obchodní zóna)
	· Prostor nádraží a přednádraží

	· Blízkost Prahy
	· Nedostatečné zajištění pořádku, bezpečnosti, a majetku ve městě

	· Poloha města na železniční trati
	· Otevírací doba obchodů

	· Město s rozšířenou působností
	· Nevyužitý potenciál cestovního ruchu

	· Střední školy
	· Propojení nádraží s centrem

	· Dobrá nabídka obchodů
	· Blízkost Prahy, vyjíždění za prací, odliv kupní síly

	· Nejsou zde velké hypermarkety
	· Technické služby

	· 
	· Orientační navigační systém ve městě

	· Určena nízká míra nezaměstnanosti a dobrá kupní síla
	· Malá nabídka volných prostorů pro podnikání

	· Zastoupení peněžních ústavů a bankomaty
	· Nedostatečná kontrola a postihy protiprávního jednání (např. černých obchodníků)

	· Dostupné pozemky
	· Možnosti využívání volného času

	· Fungování nemocnice
	· Na sídlišti není dostatečně zastoupený obchod

	· Možnost parkování
	· Málo adekvátních  pracovních příležitostí

	
	· Nárůst počtu nepřizpůsobivých občanů


	Příležitosti pro oblast (O)
	Ohrožení oblasti (T)

	· Rozvoj bydlení v Českém Brodě
	· Úplné vyloučení dopravy a parkování z náměstí

	· Nový územní plán a plochy pro podnikání, bydlení
	· Státní legislativa

	· Rozvoj cestovního ruchu
	· Omezení provozu nebo uzavření nemocnice

	· Historický potenciál města
	· Omezování škol

	· Rozvoj zdravotnictví, prevence
	· Drogy a kriminalita

	· Festivaly (Rock for people)
	· Příliv cizích státních příslušníků

	· Rozvoj vzdělávání
	· Vznik hypermarketů

	· Rozvoj kvality sociálních služeb
	· Příliv vietnamských obchodníků

	· Evropské dotace a další vnější zdroje
	· Odcizení vyjíždějících obyvatel ,,noclehárna,, pro Prahu

	· Blízkost Prahy
	

	· Migrace obyvatel z větších měst do menších
	


VIZE oblasti

Podnikání, zaměstnanost, služby v Českém Brodě v roce 2022

Ve městě je pestrá a kompletní nabídka obchodů a služeb pro všechny skupiny obyvatelstva. Je zde vyvážená nabídka malých a velkých obchodů bez potřeby umístění hypermarketu. Ve výrobních zónách, které nepoškozují životní prostředí, prosperuje několik malých a středních podniků, které přinášejí velkou přidanou hodnotu. Jsou k dispozici plochy pro podnikání, město nabízí prostory pro žádoucí služby. Město všestranně pomáhá začínajícím a fungujícím podnikatelům, úředníci jsou vstřícní. Místní podnikatelé vytvářejí pracovní příležitosti, lidé jsou motivováni k práci. Existují služby pro rodiče s malými dětmi, kteří mají zájem pracovat. 
Ve městě funguje relaxačně-rehabilitační centrum. Jsou pořádány historické, ovocné a další slavnosti a výroční trhy. 
V okolí města prosperuje multifunkční zemědělství (např. sadovnictví), které se specializuje na odrůdovou rozmanitost a přitahuje zájemce z blízkého i širokého okolí. Město nabízí návštěvníkům dobré ubytování a kvalitní, rozmanitou a zajímavou stravu v pěkných restauracích. 
Strategické cíle

	Strategický cíl
	Indikátor
	Prostředek ověření

	· Podporovat místní malé a střední podnikání ve městě
	· Počet místních malých podnikatelů

· Počet místních středních podnikatelů
	· MěÚ – živnostenský odbor 

	· Podporovat rozvoj multifunkčního zemědělství v okolí města (např. sadovnictví) a využívat spolupráce se zemědělci pro rozvoj města
	· Spokojenost sadařů 

· Počet společných akcí

· Počet návštěvníků akcí


	· Anketa
· Statistika akcí

	· Zajistit dostatek kvalitních obchodů a služeb pro obyvatele a návštěvníky města a okolí
	· Spokojenost obyvatel
· Spokojenost návštěvníků
	· Průzkum

· Anketa

	· Rozšířit pracovní příležitosti pro obyvatele města
	· Procento nezaměstnanosti ve městě
	· Statistika

	· Spolupracovat při zajištění kvalifikované pracovní síly pro ČB
	· Procento absolventů škol zaměstnaných v ČB 
· Spokojenost podnikatelů s pracovní sílou
	· Statistika
· Anketa


Podoblasti

2.1  Služby a obchody
2.2  Plochy a prostory pro podnikání
2.3  Spolupráce
Specifické cíle

2.1  Služby a obchody
	Specifické cíle
	Indikátor
	Prostředek ověření

	2.1.1 Provést průzkum žádaných služeb a obchodů včetně sortimentu a otevírací doby mezi obyvatelstvem,  podnikateli a návštěvníky ve městě
	· Průzkum proveden do XII. 2008
	· Zpráva

	2.1.2 Přispět k zajištění nejžádanějších služeb dle průzkumu 
	· Spokojenost obyvatel se službami 

· Spokojenost podnikatelů se službami
	· Průzkum

· Anketa

	2.1.3 Přispět ke koordinaci rozmanitosti obchodů a vhodné otevírací doby 
	· Spokojenost obchodníků

· Spokojenost občanů

· Spokojenost návštěvníků
	· Anketa

· Průzkum

· Anketa

	2.1.4 Iniciovat vznik rehabilitačně-relaxačního centra
	· Vznik centra 

· Spokojenost návštěvníků
	· Zpráva
· Anketa

	2.1.5 Iniciovat zlepšení kvality ubytování a rozšíření ubytovací kapacity
	· Spokojenost návštěvníků

· Počet lůžek
	· Anketa během ubytování

· Výkazy

	2.1.6 Iniciovat rozšíření kvalitních stravovacích zařízení
	· Spokojenost návštěvníků

· Spokojenost obyvatel
	· Anketa

· Průzkum

	2.1.7 Zajistit služby pro rodiče na rodičovské dovolené
	· Spokojenost rodičů, kteří chtějí pracovat
	· Anketa



	2.1.8 Iniciovat vznik půjčovny kol a sportovních potřeb
	· Spokojenost návštěvníků

· Spokojenost obyvatel
	· Anketa

· Průzkum


2.2  Plochy a prostory pro podnikání
	Specifické cíle
	Indikátor
	Prostředek ověření

	2.2.1 Vymezit v Územním plánu plochy pro podnikání
	· Plochy v ÚP vymezeny (% rozvojových ploch)
	

	2.2.2 Provést pasport prostorů vhodných pro podnikání
	· Pasport proveden do XII. 2008
	

	2.2.3 Využít brownfieldů pro podnikání 
	· % ploch brownfieldů využitých pro podnikání
	


2.3 Spolupráce a informace
	Specifické cíle
	Indikátor
	Prostředek ověření

	2.3.1 Zajistit informovanost a propagaci poskytovaných služeb, obchodů a produktů ve městě a okolí
	· Spokojenost občanů s nabídkou

· Spokojenost podnikatelů s poptávkou
	· Průzkum

· Anketa

	2.3.2 Založit podnikatelské fórum pro spolupráci podnikatelských a dalších subjektů (vč. škol) pro rozvoj podnikání ve městě a okolí
	· Fórum založeno do XII. 2008

· Počet společných akcí 

· Spokojenost podnikatelů

· Spokojenost občanů
	· Zpráva
· Evidence

· Průzkum

· Anketa

	2.3.3 Realizovat slavnosti ovoce / jablek / jarmarky (ve spolupráci s podnikateli, sadaři a dalšími)
	· 1. jarmark se koná 2008
	· Zpráva



	2.3.4 Zapojit místní podnikatele do akcí ve městě 
	· Počet akcí 

· Počet zapojených místních podnikatelů
	· Evidence
· Evidence

	2.3.5 Realizovat pravidelné městské trhy se zaměřením na místní produkty
	· Počet trhů za rok
	· Evidence
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